
        
        

        
		
Всё для рекламы
и про рекламу

Навигация по статье
Мы продвигали каждый раздел по отдельности:Таргетированная реклама.Контекстная реклама



Контекстная реклама[image: ]
Надежда Светлова 

[Кейс] Творчество. Поймали музу за хвост и подняли CTR до 0,67%. Интернет-продвижение для художественного магазина
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[image: ]По данным отчета Data Insight, в 2021 году интернет-магазины хобби товаров в России продали товаров на 32,6 млрд рублей, превысив потребность в косметике и медикаментах. Рост заказов в сегменте "Хобби и рукоделие" достиг 101% по количеству заказов и 52% по выручке, как показывают графики ниже.
[image: ][image: ]Через партнерство с интернет-магазином "Я рисую", мы продвигали их с помощью пяти маркетинговых инструментов: таргетированную рекламу в Facebook и Instagram (20% рекламного бюджета), лидогенерацию (16% рекламного бюджета, 367 вебмастеров), контекстную рекламу + ретаргетинг (30% рекламного бюджета), продвижение по позициям (18% рекламного бюджета) и нативную рекламу (16% рекламного бюджета).
"Я рисую" - это петербургский художественный магазин, который предлагает товары для живописи (холсты, масляные краски, кисти, мольберты, этюдники), для росписи по ткани (батик), стеклу и керамике, гипсовыми и деревянными заготовками (шкатулки, фигуры, животные), комплектами для детского творчества, принадлежностями для моделирования (скульптурный пластилин, керамическая масса, порошки).
Мы продвигали каждый раздел по отдельности:
наборы для творчества, заготовки из дерева, фурнитура для шкатулок, общую рекламу группы и изделия на заказ. Целевая аудитория интернет-магазина была разделена на две категории: женщины в возрасте 25-50 лет, занимающиеся рукоделием, и профессиональные и начинающие художники от 18 до 50 лет.
Таргетированная реклама.
Когда обратились к нам, у интернет-магазина не было групп в социальных сетях Facebook и Instagram. Мы посоветовали создать их и наполнять контентом, что клиент взял на себя. Когда группы начали набирать обороты, мы запустили таргетированную рекламу, рекламировали посты в группе, создавали рекламные посты с каруселью товаров и публикации, которые продвигали акции и скидки.
Лидогенерация
Мы посоветовали клиенту собирать лиды через социальные сети и разработали рекламные посты с лид-формой для сбора данных пользователей для дальнейшей воронки продаж.
Контекстная реклама
Для контекстной рекламы мы использовали динамические поисковые объявления, которые сканируют сайт клиента, определяют его товары и запросы для лучшего показа объявлений. Система сама категоризирует товары и создаёт заголовок для рекламного баннера.
Продвижение по позициям
Мы провели комплексный аудит сайта перед полноценным продвижением. Аудит включал в себя составление семантического ядра, вычистку нерабочих страниц, наполнение продвигаемых страниц контентом, проверку юзабилити, настройку целей и аналитики, разработку стратегии размещения ссылок и постоянную отчётность перед клиентом.
Нативная реклама
Для нативной рекламы мы создали образовательные статьи об искусстве и разместили их на специализированных ресурсах для художников и любителей рукоделия, известных новостных ресурсах в разделе "Искусство" и профильных группах в социальной сети VK.
Результаты:
	CTR = 0,67%;
	3,3% конверсия в заказ;
	32 ₽ средняя стоимость клика.






Похожие статьи
Кейс клиента Vitamin.tools: как вложить 2 000€ в Telegram Ads и получить x2 к окупаемости в нутрициологииКак ворваться в инфобиз, если воротит от успешного успеха и жизни на МальдивахЧто должен сделать маркетолог при продвижении медцентра, чтобы убить доверие пациентов



 Хотите тоже написать статью для читателей Yagla? Если вам есть что рассказать про маркетинг, аналитику, бизнес, управление, карьеру для новичков, маркетологов и предпринимателей. Тогда заведите себе блог на Yagla прямо сейчас и пишите статьи. Это бесплатно и просто 
 Метки: Кейсы,  Продвижение сайтов,  Таргетированная реклама,  Интернет-реклама 
[image: ]
Надежда СветловаВедущий специалист в агентстве optimism.ru. Работали с крупнейшими рекламодателями рунета. Рада поделиться кейсами наших результатов.
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Читайте ещё статьи по этой теме 
Кейс: как настроить рекламу вебинара для риэлторов в Яндекс.Директ Статья
Риэлторы– достаточно специфичная аудитория, а главное– очень малый процент из них формулируют в Яндексе желание пройти какое-то обучение.  Как в этом случае«выуживать» целевую аудиторию– с помощью каких запросов; и как конвертировать их в запись на вебинар– рассказывает специалист по рекламе в Яндекс. 
Как пригнать 102 заявки на 100к бюджета в B2B тематике. Кейс клиента Vitamin.tools по продаже краски Статья
Привет! Мы — командарекламной экосистемы Vitamin. tools, возвращаем до 18% с пополнения рекламы. 
Советы агентствам недвижимости от маркетологов: как увеличить продажи на примере кейсов клиента Vitamin.tools Статья
Первый звонок — ключевой этап воронки продаж в недвижимости и тот самый этап, где агентства теряют деньги.  Из-за неправильного входа в диалог, неумения слушать других и неправильно настроенной рекламы агентства могут терять до 100% заявок.1 
 Показать ещё 
Написать комментарий

войти

Отправить


Обсуждаемое 
Советы агентствам недвижимости от маркетологов: как увеличить продажи на примере кейсов клиента Vitamin.tools Статья
Первый звонок — ключевой этап воронки продаж в недвижимости и тот самый этап, где агентства теряют деньги.  Из-за неправильного входа в диалог, неумения слушать других и неправильно настроенной рекламы агентства могут терять до 100% заявок.1 
Подводные камни в продвижении через видео: 5 причин, почему опускаются руки Статья
Казалось бы, что сложного в том, чтобы сниматься в экспертных видеороликах? Можно просто говорить на камеру и выкладывать это хоть каждый день.  Но когда доходит до дела, начинают проявляться разные скрытые моменты, которые иногда полностью блокируют создание контента.1 
Как мы увеличили посещаемость ТЦ с товарами для стройки и ремонта: SEO и РК в конкурентной нише Статья
Рассказываем, как использовали SEO и интернет-рекламу, чтобы увеличить посещаемость стройцентра на 3-5% в месяц.  Ситуация усложнялась падающим спросом на рынке в категории ремонта и строительства.1 

Свежее 
Эффективная реклама во ВКонтакте на примере 2 кейсов Статья
Интересен тем, что использовалось несколько каналов продвижения.  При этом ВК дал самую низкую стоимость конверсии, но это не таргет. 
Как быстро собрать каналы для посевов/Telegram Ads с помощью ChatGPT Статья
Сбор каналов в телеграм — одна из самых ресурсозатраных рутинных задач перед запуском рекламной кампании в Telegram Ads или перед посевами.  Уверен, что те, кто проводил этот анализ, со мной согласятся. 
Как WhatsApp Business API помогает выйти на новый уровень коммуникации с клиентами Статья
WhatsApp Business API помогает вывести коммуникации бизнеса с клиентами на новый уровень и использовать все преимущества популярного мессенджера.  Эксперт edna рассказал, как с его помощью масштабировать и автоматизировать коммуникацию с клиентами. 





Возвращайте до 18% с пополнений рекламы

Рекламная экосистема Vitamin.tools


Рекламные инструменты

Гиперсегментация
 Вебинар: введение в гиперсегментацию  Кейсы гиперсегментации 
[image: Рекомендатор]
 Рекомендатор [image: Конструктор WepApp-приложений для Telegram от Wame.tools]
 Конструктор WepApp-приложений для Telegram от Wame.tools [image: Конструктор лендингов LPgenerator]
 Конструктор лендингов LPgenerator [image: A/B тестирование]
 A/B тестирование [image: Биддер]
 Биддер 
 Генератор UTM-меток [image: Нормализатор ключевых слов]
 Нормализатор ключевых слов 

ТарифыПоддержка клиентовОтзывы об экосистеме Vitamin.tools и инструментах YaglaБаза знаний
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Реквизиты и правила
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 Генеральный партнер: Zitron Services LLP 
 OC434997, 85 Great Portland Street, 1st Floor, London W1W 7LT, United Kingdom 

 Минцифры России включило програмное обеспечение Yagla в реестр отечественного программного обеспечения

 Образовательная деятельность в Ягле (ООО «Ягла») ведется на основании государственной лицензии № Л035-01212-59/00203793
 от 01.07.2021 
Сведения об образовательной организации
Обучение
📢Курс по контекстной рекламе с ТОПовыми экспертамиПодробнее о курсе🔥Курс: Тестировщик в IT с нуля. Самый легкий вход в IT!Подробнее о курсе🆕Курс "Таргетолог". Научитесь продвижению в 5 платформахПодробнее о курсе🏷Курс "Системный отдел продаж". Построй отдел продаж - раскачай бизнесПодробнее о курсе

Заведите свой блог
 на Yagla 






		
		
		
	